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Prsentation de I'diteurLancer un produit sur un march n'est pas une dmarche aise. Mais lancer un produit sur
un march qui n'existe pas encore est bien plus difficile. Cet ouvrage aborde le marketing industriel en se
fondant sur I'observation de longue dure de plusieurs dizaines de projets d'innovation technologique. |1

prsente les cueils viter et les actions gnratrices de valeur gjoute. Il expose les grandes rgles d'analyse
marketing permettant de dgager des stratgies de dveloppement possibles et les moyens pour les mettre en
oeuvre. Cette nouvelle dition at entirement revue et corrige par |'auteur.Prsentation de I'diteurLancer un
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dure de plusieurs dizaines de projets d'innovation technologique. Il prsente les cueils viter et les actions
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stratgies de dveloppement possibles et |les moyens pour les mettre en oeuvre. Cette nouvelle dition at
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